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Å Onlineauftritt der Mitteldeutschen Zeitung 

Å Aufbereitung ständig aktualisierter, redaktionell betreuter Nachrichten 

aus allen Ressorts 

Å besonderes Augenmerk auf Berichterstattung aus dem 

Verbreitungsgebiet der MZ 

Å Schwerpunkt: lokale und regionale Artikel, Bilder und Videos aus 

Sachsen-Anhalt und Mitteldeutschland 

Å Stärke: ausgewogener Mix aus Redaktion und Service mit 

umfangreichen Zusatzangeboten 

Å crossmediale Vernetzung mit der MZ Ą nutzt Synergien zwischen ĂPrintñ 

und  ĂOnlineñ 

Å Verbreitung der Inhalte über soziale Netzwerke wie Facebook, Google+ 

und Twitter 

1. Was ist mz.de?  

http://www.google.de/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0ahUKEwjF0ILQlOjWAhUGWxoKHSFaCLMQjRwIBw&url=http://www.flottwellpromenade.de/&psig=AOvVaw1AnBztxyqNIBjthG-qsxj2&ust=1507797204319407
https://www.google.de/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0ahUKEwjrzoXrk-jWAhXKSxoKHbvFDl8QjRwIBw&url=https://www.seedmatch.de/startups/atalanda.com&psig=AOvVaw2dz2RJ7QtjZXicAXL603yc&ust=1507797029117897
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mobil.mz.de (mobil) www.mz.de (stationär) 

Å 20.214.066 Page Impressions* (Seitenzugriffe) 

Å   10.915.611 Visits* (Besuche)  

Å   5.401.041 Unique User* (einzelne Nutzer)  

Å *Quelle:  SiteCatalyst 10/2020 

Å Über das DuMont Newsnet haben Sie die Möglichkeit neben dem Onlineangebot der Mitteldeutschen Zeitung auch weitere Titel aus dem Netzwerk zu buchen (Kölner Stadt-Anzeiger, Kölnische Rundschau, 

EXPRESS, Berliner Zeitung, Berliner Kurier, Hamburger Morgenpost). Das Netzwerk umfasst hierbei rund 200. Mio. Page Impressions pro Monat, 80 Mio. Visits und über 20 Mio. Unique User. Für weiterführende 

Informationen besuchen Sie bitte www.dumont-newsnet.de.  

Lesart: 5.401.041 einzelne Nutzer besuchten mz.de 10.915.611 mal und riefen dabei 20.214.066 Seiten auf. 

2. Mediadaten ï Reichweite 

http://www.dumont-newsnet.de/
http://www.dumont-newsnet.de/
http://www.dumont-newsnet.de/
https://www.google.de/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0ahUKEwjrzoXrk-jWAhXKSxoKHbvFDl8QjRwIBw&url=https://www.seedmatch.de/startups/atalanda.com&psig=AOvVaw2dz2RJ7QtjZXicAXL603yc&ust=1507797029117897
http://www.google.de/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0ahUKEwjF0ILQlOjWAhUGWxoKHSFaCLMQjRwIBw&url=http://www.flottwellpromenade.de/&psig=AOvVaw1AnBztxyqNIBjthG-qsxj2&ust=1507797204319407
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Quelle: MA 2018 Internet II 

14% 

20% 

25% 

23% 

11% 

7% 

Alter 
20 - 29 Jahre

30 - 39 Jahre

40 - 49 Jahre

50 - 59 Jahre

60 - 69 Jahre

70 Jahre und älter

60% 

40% 

Geschlecht  

männlich

weiblich

6% 

58% 

24% 

12% 

Tätigkeit in Ausbildung,
Lehrling, Schüler,

Student

berufstätig

Renter, Pensionär

nicht berufstätig,
keine Angaben

8% 

9% 

15% 

12% 

15% 

18% 

23% 

Haushalts Nettoeinkommen 
unter 1.000,-ϵ 

1.000,-ϵ bis 1.500,-ϵ 

1.500,-ϵ bis 2.000,-ϵ 

2.000,-ϵ bis 2.500,-ϵ 

2.500,-ϵ bis 3.000,-ϵ 

3.000,-ϵ bis 4.000,-ϵ 

4.000,-ϵ und mehr 

2.1. Mediadaten ï Nutzerstruktur (stationär) 
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Å Hohe Glaubwürdigkeit - Profitieren Sie von der Glaubw¿rdigkeit und dem Vertrauen, die der Marke ĂMitteldeutsche Zeitungñ und dem 

Onlineauftritt Ămz.deñ entgegengebracht werden. 

Å Direkte Information - Im Internet hat der Nutzer die Möglichkeit, sofort auf Ihre Werbung zu reagieren und sich genau über Ihr Produkt oder Ihre 

Dienstleistung zu informieren. 

Å Messbarkeit - Die Reaktion der Zielgruppe ist messbar. Somit ist eine unmittelbare Erfolgsmessung möglich. 

Å Aktive Konsumenten - Bei mz.de erreichen Sie Nutzer, die aus eigenem Antrieb Informationen oder Unterhaltung suchen und damit offen sind 

für Neues. Das bildet die ideale Grundlage für die Wahrnehmung Ihrer Werbebotschaften. 

Å Zielgruppengerechte Platzierung - Finden Sie bei mz.de in Interessensbereichen wie Regionalsport oder genau definierten Regionen wie z. B. 

Wittenberg immer das richtige Umfeld. 

Å Best Ager - mz.de wird zunehmend auch von Ă lterenñ genutzt. Ältere Nutzer = Best Ager = Hohe Kaufkraft 

Å Optimale Ergänzung - Online-Werbung auf mz.de ergänzt, unterstützt und verlängert Ihre Anzeigenwerbung in der Mitteldeutschen Zeitung. 

Å Bewerbung - mz.de wird intensiv in der Mitteldeutschen Zeitung und anderen Medien beworben. 

3. Vorteile der Online-Werbung 
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Werben  

mobil und stationär 

http://www.google.de/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0ahUKEwjF0ILQlOjWAhUGWxoKHSFaCLMQjRwIBw&url=http://www.flottwellpromenade.de/&psig=AOvVaw1AnBztxyqNIBjthG-qsxj2&ust=1507797204319407
https://www.google.de/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0ahUKEwjrzoXrk-jWAhXKSxoKHbvFDl8QjRwIBw&url=https://www.seedmatch.de/startups/atalanda.com&psig=AOvVaw2dz2RJ7QtjZXicAXL603yc&ust=1507797029117897
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Medium 
Rectangle/ 

Rechteck- 
banner 

Vorteile und besonders geeignet für: 

 

ÅGute Aufmerksamkeit durch redaktionelle Nähe 

ÅLangfristige Bewerbung und Aktionswerbung 

ÅKurze und prägnante Werbeaussagen 

ÅHohe Kontaktzahl ist garantiert 

ÅGroßformatige Bilder 

 

Å300 x 250 Pixel große Werbeform (max. 40 kB) 

ÅWeiterentwicklung des Medium Rectangles 

ÅInhaltsnahe Platzierung ï rechts neben 

redaktionellen Artikeln 

ÅOptische Unterbrechung in der rechten Spalte 

ÅVergleichbar mit Inselanzeigen in der Zeitung 

ÅPlatzierung Exklusiv / in Rotation 

ÅMobil buchbar auf Position 1, 2 und 3 

Mobile Content 

Ad XL 

4. Medium Rectangle (Rechteckbanner) mobil + stationär 
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Halfpage Ad/ 
Doppelter 

Rechteck- 
banner 

Vorteile und besonders geeignet für: 

 

ÅHohe Aufmerksamkeit durch Größe und 

redaktionelle Nähe 

ÅGroßformatige Bilder im Hochformat 

ÅAktionswerbung 

 

4.1. Halfpage Ad (Doppelter Rechteckbanner) mobil + stationär 

Å300 x 600 Pixel große Werbeform (max. 60 kB) 

ÅWeiterentwicklung des Medium Rectangles 

ÅInhaltsnahe Platzierung ï rechts neben 

redaktionellen Artikeln 

ÅOptische Unterbrechung in der rechten Spalte 

ÅVergleichbar mit Inselanzeigen in der Zeitung 

ÅPlatzierung Exklusiv / in Rotation 

ÅMobil buchbar auf Position 2 und 3 

 

Halfpage Ad/ 
Doppelter 

Rechteck- 
banner 

Mobile Content 

Ad 

Mobile Halfpage 

Ad 


































